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Knjizni¢na zbirka je temeljno orodje knjiZznice pri izpolvgaju njenega poslanstva. Temeljno
poslanstvo knjiznice se odraza v neomejeni dostsipikaojiznicnega gradiva in informacij ter
poveevanju aktivne vloge pri vseZivljenjskem razvijanjbralne kulture, razvoju
demokrattnega misljenja in urestgvanju visokih meril sodobne informatizirane druzbe
Temu se pridruzuje tudi njihova kulturna in socahazvojna funkcija v smislu izetavanja
izobrazevalnih, informacijskih, socialnih in drugimoZznosti prebivalcev drzave.

Knjiznica naj tako pri n&tovanju nakupa knjizdhega gradiva uposteva zlasti:

poslanstvo knjiznice in cilje, ki jih zeli knjizrnécz n&rtovanim nakupom ureshii, Se
zlasti cilje, povezane z razvijanjem bralne kulturenformacijske pismenosti ter cilje
za uveljavljanje enake dostopnosti aktualnega kigjiiega gradiva za vse prebivalce
na obmaju knjiznice,

vsebinska izhod& za izgradnjo knjizgne zbirke z navedbo zakonskih podlag in
strokovnih priporéil, na osnovi katerih knjiznica oblikuje knjizftio zbirko,
prizadevanja knjiznice za enakost zadovoljevanjeotandjenin potreb okolja
(informacijske, izobraZzevalne, raziskovalne in Wuie potrebe) in utemeljitev
zastopanosti tematskih oz. predmetnih poglraipoStevajo kriterije ugotovljenih
potreb okolja in zahtevnosti uporabnikov ter cilgkalne skupnosti (z@dne in
posebne potrebe okolja),

zastopanost knjiztinega gradiva raainih vrst, oblik in dostopnosti, préemer
knjiznica sledi razvoju novih oblik gradiva in navnainov dostopa do informacij
(skladno s Standardi 90 % tiskanih medijev in 1@éknjiznega gradiva (npr. tudi e-
knjige),

zastopanost razinih tematskih oz. predmetnih podijp

zastopanost vsaj 15-ih odstotkov naslovov publjkagvnem interesu (katerih izdajo
v zadnjem letu finatno podpira Javna agencija za knjigo v okviru zai&kh
programov in projektov s podfja kulture) v vsaki organizacijski enoti knjiznice,
zastopanost publikacij vsaj 50-ih slovenskih zaJozb

zastopanost kakovostnih naslovov knjérega gradiva,

aktualnost knjizninega gradiva,

omogaanje enake dostopnosti knjiZnega gradiva za vse prebivalce na objmo
knjiznice (kvaliteten in relevanten izbor gradivirajevnih knjiznicah),

tesnejSo povezanost vseh elementov knjiega sistema za sodelovanje
(medknjiznEéna izposoja, osrednja obima knjiznica) namesto za nadorege
(npr. splosna knjiznica v vlogi Solske knjiznice),

dostopnost do informacij o kupljenem gradivu v kaga vzajemnega bibliografskega
sistema,

promocijo knjiznénih zbirk,

utemeljenost odstopanj od strokovnih pripiraacrtovanija.
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1 Poslanstvo knjiznice in cilji nakupa

Poslanstvo knjiznic od nekdaj temelji na spoznamja, je znanje najndoejSi vzvod in
najproduktivnejSi momentcloveSkega dejanja, saj znanje prinasa kulturne,iaksm;
intelektualne in ekonomske prednosti, koristi posanikom in druzbi v celoti, izboljSuje
razumevanje med ljudmi in dviga sploSno kulturneera To poslanstvo je promocija znanja
v najrazltnejSih oblikah, medijih in r@nih: njegovo ohranjanje, povevanije in razsSirjanje,
vzpodbujanje k Zivljenju z weznanja, soustvarjanje znanju naklonjene druzbdineckier
ozavesanje o naSi pripadnosti &iau Zivljenja, kjer je znanje na samem vrhu vrednot

Cilj letnega nakupa je izgradnja, bogatitev in pedjanje oziroma obnavljanje knjizme
zbirke, ki bo v najvgi meri odgovarjala na ugotovljene potrebe in iater ciljnih skupin
naSih uporabnikov. NaSa vizija in na$ cilj hkradi knjiznica kot¢im vec ustvarjalnim
energijam odprt prostor, namenjen tako kulturnemiu socialnemu Zivljenju kot
informacijskemu in izobrazevalnemu udejstvovanjebpralcev obin Velenje, Sostanj in
Smartno ob Paki. Knjiznica je kulturna ustanoveerkge sréujejo estetski (umetnisko
dozivetje razknih medijev) in analitini (omog@anje poznavanja in razumevanja dejstev,
zakonitosti narave in druzbe...) koncepti znanja.

1.1Cilji za razvijanje bralne kulture in informacijskésmenosti

V Knijiznici Velenje se trudimo z razvijanjem bralkelture in informacijske pismenosti Ze
pri najmlajSih in njihovih starSih. Z pripravljeninzlozenkami o branju za najmlajSe in
druzinskemu branju ter obisku knjiznice smo pnsate v materinski Soli. NajmlajSi
potrebujejo za prvo spoznavanje sveta okrog seddiv@gr, najprej knjige in CD-je oz. DVD-
je, ki skupaj s kognitivnim momentom (barve, pretimeivali...) prinasajo tudi
socializacijskega. Proces podpiramo z igralnimi gravljicnimi urami ter delavnicami.
Sreganje s knjigo in knjiznico naj bo hkrati tudi v fkeiji prepoznavanja lastne fantazije in
ustvarjalnosti otrok. V najzgodnejSi starosti plewanten faktor pri nabavi varnost oz.
zunanja oblika medija, ta naj bo prijazergira manj robovi in vogali, ter kvaliteta jezika oz.
pripovedi in likovnih reSitev. V nakup vkujemo tudi delez didakinih igras.

Za osnovnoSolce bomo nabavili knjizne in neknjizmedloge, ki vzbujajo in podpirajo
njihovo radovednost, Zeljo po branju oz. navajagmjnki nagovarjajo njihovo potrebo po
ustvarjanju in razvijanju domisljije, ki jim bodopoma pri Solskem delu in pri spoznavanju
informacijske tehnologije, ki podpirajo njihovo @ddnost in jim pomagajo iskati osebne
preference in interese. Otroci so glede uporabéhnmedijev dalé bolj odprti od odraslih,
zato je prav, da nabava neknjiznega gradiva tugjezastrezno zraste. StarejSi skupini (del P,
M) bo v pom@ tudi tisto leposlovje, ki se ukvarja z vpraSanfiraganja in skupinskih
identitet, ter gradivo v ponégpoklicnemu usmerjanju, ki bo naslo odjemalce tudiaslednii
starostni skupini.

Za vse starostne skupine pripravljamo ciljno nasamendejavnosti in prireditve, ki spodbujajo
uporabo knjizninega gradiva ter razvijajo bralno kulturo in inf@aijsko pismenost:

» zanajmlajSe praviine ure v slovenskem, angleSkem in nemskem jeziku
» za Solarje delavnice, predstavitve knjizevnih dedne€evanja z avtorji
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* za dijake, Studente in odrasle predstavitve knjerin njenih informacijskih virov,
predstavitev podatkovnih baz in uporaba le-teh algado, sréevanja z ustvarjalci,
predstavitve knjiznih novosti, razstave ipd.

1.2 Cilji za uveljavljanje enake dostopnosti aktegja knjizninega gradiva za vse
prebivalce na obnigu knjiznice

Zbirka je toliko bolj winkovita, kolikor je raznovrstnejSa, mnogostranskalikor bolj
odgovarja vsej skupnosti, ne le aktivnim uporabmkamijiznice.

e x

dejavnosti za obmige MO Velenje, kjer zivi 73,3 % prebivalstva (3340prebivalcev),
obtine Sostanj z 19,5 % (8.807 preb.) irtinle Smartno ob Paki s 7,1 % oz. 3.233 prebivalci.
Cilj nakupa je ustvarjanje, dopolnjevanje in posu@aje 0z. osvezevanje zbirk, da bodo
zbirke ustrezale potrebam in interesom ciljnih skupeposrednega okolja vkioo s
skupinami, kot so slepi in slabovidni, gluhi in ha&mi, skupine s tujim maternim jezikom
ipd., da bodo zbirke ustrezale potrebam in interesiljnih skupin neposrednega okolja
vklju¢no s skupinami, kot so slepi in slabovidni, glulminaglusni, skupine s tujim maternim
jezikom ipd., da bodo uporabne za promocijo bramp,izboljSevanje - funkcionalne in
informacijske - pismenosti ipd., ne nazadnje tualipromocijo knjiznice same, ob tem pa
zagotavljale vir informacij in znanja tudi na dotgk.

Naceloma bo vse gradivo dostopno vseélanom, potencialnim in dejanskim - bodisi preko
lokalnih zbirk bodisi preko servisov, s katerimi jgpoga@e priti do gradiva v drugih
knjiznicah, oz. online podatkovnih baz; predpognfa je seveda delujon azuren katalog, v
katerega so vKlgeni vsi oddelki in vse gradivo. Sredstvaimbse vedno porabijo za zbirko v
ob¢ini, od koder denar prihaja, medtem ko bomo zbirEostanju za zmanj$evanje zaostanka
namenili malo pov&an delez sredstev ministrstva. Ob ustaljenenonanabave, ko se
odlotamo o ponujenem gradivu na osnovi oglednih izvodapopolnjujemo projektne
nakupe, s katerimi ge&tno dopolnjujemo deficite v zbirkah.

Zbirki v obeh manjSih knjiznicah bomo dopolnjevaliizborom referetnih del (leksikoni,
slovarji), s temeljnimi leposlovnimi deli in z leplovjem za manj mobilne (otroke, starejSe), s
prilagojenim izborom neleposlovja -é&analnistvo, osebnostna rast, naredi sam, kmetijstvo
vrtnarstvo, roéna dela, tehnika, ribiStvo, Sport, medicinska phtjoznanstvena dela,
domoznanske teme - ter neknjiznega gradiva vktpuz oddaljenim dostopom do e-virov, ki
cedalje bolj nadomeéa klastne referetine vire. Enakost moznosti dostopa zagotavljamo
tudi z dostopnostjo zahtevnejSega gradiva prekoongeEne oz. medknjizine izposoje.

2 Vsebinska izhodé&

Knjizni¢na zbirka je hkrati sredstvo in prepoznavni znake@a knjiznéinega poslovanja, je
podoba zné&lnosti knjiznicnega okolja: »Zbirka knjizihega gradiva odraza kulturo lokalne
skupnosti in druzbe« (Manifest, 1995), nivoja bealpismenosti, ambicije knjiznice, da
aktivno posega v spreminjanje okolja in podpiravogzda podpira enako zadovoljevanje
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potreb okolja (informacijskih, izobrazevalnih, rslabvalnih in kulturnin) z enakovredno
zastopanostjo tematskih oz. predmetnih péigro

Po zakonu o knjiziarstvu (3.¢len) so knjiznéno gradivo »objavljeni tiskani, zvoni,
slikovni, elektronski ali kako druge tehnéno izdelani zapisi, ki jih zbirajo in javnosti
posredujejo knjiznice ter so namenjeni za potrebkuke, izobrazevanja, raziskovanja in
informiranja«, a tudi »rokopisi in drugo neobjavigegradivo (tipkopisi, elektronski zapisi in
podobno)«.

Oblikovanije knjiznéne zbirke je zahteven in dolg@em proces, ki ga izvajamo v skladu z
zakonskimi in strokovnimi pripoxali:

e Zakon o knjizntarstvu (Uradni list, St. 87/2001 in §t. 96/2002 ).

» Pravilnik o pogojih izvajanja knjizaihe dejavnosti kot javne sluzbe (Uradni list, St.
73/2003).

* Pravilnik o osrednjih in obmimih knjiznicah (Uradni list St. 88/2003).

» Standardi za sploSne knjiznice 2005-2015 (Naciorsset za knjiznino dejavnost,
2005).

» Manifest o splosnih knjiznicah (1994).

» Slovenske sploSne knjiznice za prihodnost: strgtetazvoja slovenskih sploSnih
knjiznic 2013-2020_(http://zdruzenje-knjiznic.si/).

3 Prizadevanje knjiznice za enakost zadovoljevpajeeb okolja

Za uspesSno izpolnjevanje ciljev sploSne knjiznicerajo biti vse njene storitve v celoti
dostopne vsem uporabnikom knjiznice. Ob tem KnganVelenje pri nakupu knjizémega
gradiva v letu 2014 uposSteva informacije, izobrahe®, raziskovalne in kulturne potrebe
okolja. Prav tako nakup gradiva zadovoljuje &ime in posebne potrebe okolja.

3.1 Zadovoljevanje informacijskih, izobrazevalniaziskovalnih in kulturnih potreb
okolja

Knjiznica Velenje s svojim nakup gradiva zagotavljzadovoljevanje informacijskih,
izobrazevalnih, raziskovalnih in kulturnih potreédSega okolja.

Informacijske potrebe nasih uporabnikov bomo zaditivo nakupom splosnih informativnih
gradiv, sploSnega periagiiega tiska, gradiv z informacijami za poznavanjaloega okolja
in informacijami javnega ziaja.

Izobrazevalne potrebe naSih uporabnikov bomo zdflbwonakupom gradiv najrazinejsih
strokovnih podrdij in razlicnin stopenj zahtevnosti. Zbirko dopolnjujemo z diva na
razlicnih medijih. Gre za temeljno literaturo posamezsitokovnih podrdij v slovenskem
jeziku. Podr¢ja, ki so v slovenskem jeziku slabo zastopana mignaa@imo z deli v tujih
jezikih.

Stran|6



Za raziskovalne potrebe naSih uporabnikov dopadnpg z zbiranjem domoznanskega
gradiva s podr&a vseh treh akin (Velenje, Sostanj in Smartno ob Paki).

Kulturne potrebe naSih uporabnikov bomo zadovdijiiakupom aktualnega in kakovostnega
gradiva za vse skupine uporabnikov in r&mi zahtevnostne stopnje. Pri nabavi kvalitetnih
glasbenih posnetkov dajemo poudarek kvalitetnegmsbenim delom ter tudi zahtevnejSim
zvrstem. Filme nabavljamo predvsem otroSke, dokuamea, evropske in slovenske,
nagrajene in filme po literarnih predlogah ter ktnno gradivo s podega razlicnih
umetnosti.

3.2 Zadovoljevanje zidnih in posebnih potreb okolja

Zunanji okvir vsakoletnega nakupa so finance nairemdizmere — ponudba - na knjiznem in
informacijskem trgu na drugi strani. Osnovni fidanvir za nakup predstavljajo sredstva
olkin in drzave. Vzporedni notranji okvir sta orgarariost knjiznice in strukturiranost
potreb, izrazenih skozi Stevilo knjiznic in nargyasameznih gravitacijskih obrip Velenje
33.034 prebivalcev, od tega 14% mlajSih od 15dedtezno urbano okolje in (sub)regionalni
center z nekaj tisodnevnimi migranti tako na delo kot v Solo. Sos@u807 prebivalcev, od
tega 15,1% pod 15 leti, malomestno jedro in preieémetijska okolica ter Smartno ob Paki
3.233 prebivalcev, od tega 15% pod 15 leti, preaezmetijsko okolje; skupaj torej 45.074
prebivalcev, od tega 14% mlajSih od 15 let. Zanomj®, da na celotnem obgjo zZivi vec
moskih (51,1%) kot Zensk - v nasprotju s Sloverkjer Zivi 49,5% moskih; eden od razlogov
za to so gotovo prevladuje gospodarske panoge v Saleski dolini (premogoxmidt
energetika, kovinskopredelovalna industrija, grauteo).

4 Zastopanost knjiztinega gradiva razinih vrst, oblik in dostopnosti

Dve od treh knjiznic, vkljtenih v Knjiznico Velenje, sta Ze dosegli 4 enotéoga na
prebivalca, medtem ko je bilo v zbirki mestne knjce SoStanj 3 enote na prebivalca. Vendar
finance nikoli niso zadostovale za s standardidsidavrednosti nakupa, tako bo v letu 2014
glede na sploSno gospodarsko situacijo tezko obdidbsezeni obseg nakupa ne glede na
njegov Ze zdaj skromen obseg.

Periodtni tisk je bil do pojava interneta medij z najakhgSimi spoznanji in spotdi; v
marsikaterem primeru je to Se danes, tako da jelmodktualnosti knjizdne ponudbe v
veliki meri odvisna od ponudbe periodike. V obemamjih knjiznicah je — iz prostorskih
razlogov - ta ponudba 3e danes preskromna: v Semaytkjer je bila prostorska stiska
najveja, je tudi zaostanek, ki ga sicer nadoknadimo osaéto, najveéji; tam je
povpradevanje po periodiki majhno, nekaj tudi zaemsktomne odprtosti. V Sostanju je
splosSna situacija boljSa. Nadaljevali bomo z nakaposte strokovnihktasopisov in jo po
moznosti razSirili s svezimi naslovi; cilj je omag dostop do vseh relevantnih, s
poslanstvom knjiznice skladnih naslovov.

Se zmeraj skromno zbirko glasbenih in filmskih \seia digitalnih nosilcih bomo dopolnili
v okviru 10% nakupa neknjiznega gradiva, predvsesiltev s poudarjeno informativno oz.
umetnisko vrednostjo (kvalitetnejSa glasbena deldi zahtevnejSe zvrsti, kot sta jazz in
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klasika; od filma otroski, dokumentarni, evropski slovenski, nagrajeni filmi; filmi po
literarnih predlogah; filmska klasika), podobno rkbi kartografskega gradiva - turistih,
refereénih (atlasov). Vlogo promotorja digitalne tehnolegopravljamo tudi s promaocijo
podatkovnih baz. Notno gradivo v ponudbi obsegalysem segment, ki ga glasbeno Solstvo
pu&a ob strani: do-it-yourself metode ipd.

5 Zastopanost raziih tematskih oz. predmetnih podijo

Pri razmerju naslovov je prirast na pripteoem razmerju 40% leposlovja 0z. 60%
neleposlovja. Vse tri zbirke odstopajo od pripdrglede odstotkov gradiva za otroke: v
velenjski je 35% enot namenjenih otrokom, v Sostd0% in v Smarski 44%; delezi so v
neposredni zvezi z vitalnostjo najmlajSih skupianov oz. z delezem izposoje tega gradiva,
ki znasa 46% v Velenju ter 55% v Sostanju in Sneartrob Paki - mladina po naravi stvari
bolj uporablja knjiznico od odraslih, kar knjiznicaora upoStevati kot prioriteto tudi pri
nabavi gradiva. Prenizek delez naslovov mladingkeature na trgu kompenziramo z&¢ym
Stevilom enot.

6 Zastopanost naslovov publikacij v javnem interesu

Knjiznica Velenje bo v vse tri zbirke vkiila najmanj 15% naslovov publikacij v javhem
interesu, katerih izdajo fingno podpira JAK v okviru zalozniskih programov irojaktov s
podraija kulture.

7 Zastopanost publikacij slovenskih zalozb
Knjiznica Velenje bo v nakup vklila gradivo iz ponudbe vsaj 50 slovenskih zalozb.

8 Zastopanost kakovostnih naslovov knjém@ga gradiva

Nasledniji prioritetni segment nakupa je izvirnoprevodno leposlovje tako z razvedrilnimi
vsebinami, ki za nezanemarljivo Stevilo bralcewvdgtavljajo skorajda edini stik z branjem oz.
eno redkih dostopnih kulturnih dobrin, kot s kwaliim oz. zahtevnejSim pisanjem,
namenjenim zahtevnejSim bralcem, anatitn umom in ljubiteljem estetskih uzitkov. To
gradivo sluzi tudi za promaocijo branja in bralndtiute — preko bralnih skupin (npr. branje za
seniorje, bralne urice v domovih za varstvo odmslbralne znée do predstavitev in
pogovorov z domami in tujimi avtorji ipd. Glede na relativho nizetelez izposojenega
leposlovja med odraslimi (pribketrtina) bomo v okviru moznosti skuSali razSirié del
ponudbe — tudi s pond@ bralnih akcij. Posebno pozorno spremljamo ndvimsiponatise
relevantnih slovenskih avtorjev. Nadaljevali bomoakupom za boljSo zalozenost z izvirno
knjizevnostjo v jezikih narodov bivSe Jugoslavipo (Stetju 2002 Zivi v Velenju slabih 20%
prebivalcev z neslovenskih maternim jezikom) tenimalnega izbora wgih evropskih kultur
(anglegina, nemé&ina, franco8ina...) v originalu. Nadaljevali bomo tudi s pripoazbirk za
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slepe oz. slabovidne ter za gluhe in nagluSne;opast staranje prebivalstva pcuge
Steviknost teh skupin in s tem potrebo po tem gradivu.

9 Aktualnost knjizninega gradiva

Razlog in orientir za nakup je torej osvezevanj@ariranje obstojgh zbirk z gradivom z
novimi spoznaniji, z novostmi v knjizevni produkadiji prevodih, skratka s posodabljanjem
obstoje&ega fonda znanja, kar naj zagotovi, da bo knjiztuck v prihodnje Ziva in privkéna.
Aktualnost zbirke pa vzdrzujemo tudi z izémjem poSkodovanega, zastarelega, éuega...
gradiva. lzléeno, a Se uporabno gradivo ponudimo najprej NUKO@K, nato Solskim
knjiznicam, preostanek pa na m&sem sejmu 'Vsi kupujemo, vsi prodajamo’ ponudimo
skupaj z neuporabnim delom podarjenih knjig za siitho ceno bralcem; na sejemcéabno
vabimo tudi zalozbe in tako ponudimo sveze gragieougodnih cenah. Tako prisluzeni -
sicer simbokni - denar se vea v nakup gradiva.

10 Omoge@anje enake dostopnosti knjiZnega gradiva za vse prebivalce
na obmaju

Uporabnike knijiznice, ki uporabljajo obstdgezbirke, je mogee zdruziti v tri veéje skupine.
Prvo predstavljajo predsSolski in osnovnoSolski atrarugo, nekaj manjSo, srednjesolci in
Studentje in tretjo vsi drugi, med slednjimi Sténd izstopajo zaposleni. Nakup vodicve
prioritet.

NajmlajSi potrebujejo za prvo spoznavanje svetaog@ksebe - razen sveta samega - tudi
gradivo, najprej knjige in cd-je oz. dvd-je, ki glaj s kognitivnim momentom (barve,
predmeti, Zivali...) prinaSajo tudi socializacijskegproces podpiramo z igralnimi in
pravljicnimi urami ter delavnicami. Stanje s knjigo in knjiznico naj bo hkrati tudi v fkiiji
prepoznavanja lastne fantazije in ustvarjalnostlot V najzgodnejSi starosti je relevanten
faktor pri nabavi varnost 0z. zunanja oblika medij& naj bo prijazen, 8m manj robovi in
vogali - , ter kvaliteta jezika oz. pripovedi irkdivnih reSitev; v majhnem delezu bodo
vkljuc¢ene tudi didaktine igrae.

Za osnovnosSolce bomo nabavili knjizne in neknjizmedloge, ki vzbujajo in podpirajo
njihovo radovednost, Zeljo po branju oz. navajagmjnki nagovarjajo njihovo potrebo po
ustvarjanju in razvijanju domisljije, ki jim bodopoma pri Solskem delu in pri spoznavanju
informacijske tehnologije, ki podpirajo njihovo @ddnost in jim pomagajo iskati osebne
preference in interese. Otroci so glede uporabéhnmedijev dalé bolj odprti od odraslih,
zato je prav, da nabava neknjiznega gradiva tugjezastrezno zraste. StarejSi skupini (del P,
M) bo v pom@ tudi tisto leposlovje, ki se ukvarja z vpraSanfiraganja in skupinskih
identitet, ter gradivo v ponégpoklicnemu usmerjanju, ki bo naslo odjemalce tudiaslednii
starostni skupini.

SrednjeSolcem bomo pripravili gradivo, s katerinbgdo pomagali pri Solskih obveznostih
vklju¢no s pripravami na maturo, vendar n&enikov — ti sodijo po naSem mnenju med
izobrazevalno 'oprema’, ki jo potrebuje vsak dijialj casa, zato jo je nesmiselno posojati, da
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ne omenjamo dvomljivega signal&edim se, da tako ne potrebujejo svoje lastne knjige.
Poklicno usmerjanje ter iskanje identitete in otlianje osebnosti so tifsia podrdja za to
starost, prav tako prve izkusnje s hobiji (Spootopanja...) in socialno mrezenje. V ponudbo
za to ciljno skupino sodijo tudi nekateri e-virizaptevnejSi slovarji, enciklopedije ipd.).
Ponudbo leposlovnega gradiva za Solo in mimo nggregujemo s pomgo ve bralnih in
diskusijskih skupin (Cool-knjiga, Branje je zureading is cool) oz. bralnih z&lg prav tako s
srganji z avtorji.

Kategorijo odraslih sestavljajo poleg Studentov azdgni, gospodinje, bralci v svobodnih
poklicih, kmetje itd. Temu primerni so tudi interegporabnikov, ki od knjiznice ptakujejo
poma in podporo pri iskanju odgovorov in reSitev v raaih Zivljenjskih situacijah¢emur
knjiznica sledi z nabavo gradiva razlih strok in razkne zahtevnosti. Humanistika je
splosnim knjiznicam polozena v zibelko, podobno kigla s temeljnim informativno-
izobrazevalnim nabojem (leksikoni, slovarji itd.)li &ot podpora uporabnikom, Ki
individualno ali v organizirani skupini (rodosloyjgobarstvo, zdravje 0z. prepewanije
bolezni...) pridobivajo znanje na spet¢ifem podroju. Ponudba/nakup gradiva z
informacijami javnega zraja je kljitnega pomena za sodelovanje vsega prebivalstva v
druzbenem Zzivljenju, ponudba e-virov pa &l znanilec knjiznice, ki je dostopna — tudi - iz
domaega fotelja; reSujemo jo nagkaat v okviru obmoénega sodelovanja.

Studentje so praviloma uporabniki z zelo spegifni zahtevami, ki jih splodna knjiznica
tezko zadovolji v celoti, ne da bi si ustvarjalatvo zalogo, to je zalogo z zelo nizkim
obratom. Zahteve teh uporabnikov spremlja knjizriade, da nabavlja gradivo, ki sodi med
temeljna dela v svoji stroki in je vsaj do neke eneanimivo tudi za SirSi krog bralcev. Ravno
za to skupino je zato zelo pomemben servis medkitjiz izposoje (uporabljamo ga tudi kot
nabavni korektiv v primerih ponavljgjin se nardil istega naslova) in dostop do e-virov. Z
nekaterimi v Velenju nastajajoni visokimi Solami smo sklenili dogovore o é&snem
servisiranju njihovih Studentov, vendar servisieatgga segmenta ne izstopa iz servisiranja
vzporednih skupin.

Pri domoznanskem gradivu se trudimo¢ra popolnejSe pokrivanje z gradivom ne glede na
tip ali vrsto gradiva, préemer nam avtorji 0z. zalozniki pogosto prostovolustopijo izvod

ali dva. Po svojih moznostih pa zbirko dopolnjujetndi s starejSimi eksponati, ki jih Se
nimamo, oz. jih skuSamo pridobiti 'vsaj' v oblikgialnih kopij. Sestavni del promocije te
dejavnosti so tako virtualne objave kotabne tematske predstavitve in stalne razstave.

11 Povezanost vseh elementov knih®iga sistema za sodelovanje
Knjiznica Velenje bo tudi v naslednjem letu soda@lavin se povezovala z vsemi elementi

A

sodelovali na podgu, ki jo za nas natuje osrednja obmima knjiznica.
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12 Dostopnost do informacij o kupljenem gradivuatatogu vzajemnega
bibliografskega sistema

Vse informacije in podatki o nakupu knjiZnega gradiva v KnijiZznici Velenje, za vse enote,
bodo dostopni v katalogu vzajemnega bibliografsksagi@ma.

13 Promocija knjizrinih zbirk

Podra@je animacije in promocije zajema dogodke ter pitked ki posredno in neposredno
predstavljajo promocijo za knjiznico, opozarjajo dgjavnost in ponudbo ter hkrati vabijo k
obisku. Stevilo dogodkov v Knjiznici Velenje sknda zaradi kadrovskih omejitev Ze nekaj
let znizati, vendar je pobud za dogodke iz leteeto Ive, kar dokazuje, da je Knjiznica
Velenje privi&no sréevali&e oltanov. V Mestni knjiznici Sostanj bo prvo leto, kodw
prostorski pogoji omogadli ambicioznejSi program prireditev. Posebno powst bomo
namenili pripravi in distribuciji tiskanih promgskih materialov, predvsem info-zloZzenk.

14 Utemeljenost odstopanj od strokovnih prigdroacrtovanja

Nakup gradiva je tesno povezan s sredstvi, ki fifizkici namenijo vse tri abne in drzava,
vendar bo naS nakup knjiZzmega gradiva v letu 2014 proporcionalen in usklagen
strokovnimi priporgili. Odstopanj ne n&atujemo.
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