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NACRT NAKUPA GRADIVA ZA LETO 2011

1. Poslanstvo knjiznic od nekdaj temelji na spoznanju, da je znanje najmocnejsi vzvod in
najproduktivnejsi moment ¢loveskega dejanja, saj (znanje) prinasa kulturne, socialne,
intelektualne in ekonomske prednosti, koristi posameznikom in druzbi v celoti, izboljSuje
razumevanje med ljudmi in dviga splosno kulturno raven. To poslanstvo je promocija znanja v
najrazli¢nejsih oblikah, medijih in na¢inih: njegovo ohranjanje, povecevanje in razsirjanje,
vzpodbujanje k zivljenju z ve¢ znanja, soustvarjanje znanju naklonjene druzbene klime ter
ozavesCanje o nasi pripadnosti nacinu Zivljenja, kjer je znanje na samem vrhu vrednot. Nasa vizija
in na$ cilj hkrati je knjiznica kot ¢imvec ustvarjalnim energijam odprt prostor, namenjen tako
kulturnemu ali socialnemu zivljenju kot informacijskemu in izobrazevalnemu udejstvovanju
prebivalcev ob¢in Velenje, Sostanj in Smartno ob Paki.

2. Gradnja zbirke - in nabavni nacrt kot operacionalizacija njene koli¢inske in strukturne rasti —
sodita v konstitutivni proces knjiznice. Cilj nakupa je tak§no usmerjanje rasti, s.p. dopolnjevanje
in posodabljanje oz. osvezevanje zbirk, da bodo zbirke ustrezale potrebam in interesom ciljnih
skupin neposrednega okolja vklju¢no s skupinami, kot so slepi in slabovidni, gluhi in naglusni,
skupine s tujim maternim jezikom ipd., da bodo uporabne za promocijo branja, za izboljSevanje -
funkcionalne in informatiske - pismenosti ipd., ne nazadnje tudi za promocijo knjiznice same, ob
tem pa zagotavljale vir informacij in znanja tudi na dolgi rok.

3. 'Realni' zunanji okvir vsakoletnega nakupa so finance na eni in razmere — ponudba - na knjiznem
in informacijskem trgu na drugi strani. Osnovni finan¢ni vir za nakup predstavljajo sredstva ob¢in
(ra¢unano na prebivalca nam namenjajo med 8 in 18 evri) in v nekaj manjsi meri drzave.
Dosegljivi trg se sicer $iri tako v prostor bivse Jugoslavije kot na evropske in zunajevropske trge
(sejem Frankfurt po Frankfurtu, portal Amazon; e-viri), vendar smo in bomo $e vnapre;j v veliki
meri vezani na slovensko ponudbo. Vzporedni notranji okvir sta organiziranost knjiznice in
strukturiranost potreb, izraZenih skozi $tevilo knjiznic in naravo posameznih gravitacijskih
obmodij: Velenje 33.053 preb., od tega 13,7% mlajsih od 15 let, pretezno urbano okolje in
(sub)regionalni center z nekaj tiso¢ dnevnimi migranti tako na delo kot v Solo, Sostanj 8.618 preb.,
od tega 15% pod 15 leti, malomestno jedro in podeZelska, pretezno kmetijska okolica, ter Smartno
ob Paki 3.117 preb., od tega 14,9% pod 15 leti, pretezno kmetijsko okolje; skupaj torej 44.788
preb., od tega 6.323 ali 14% mlajsih od 15 let.

3.1. Zanimivo je, da na celotnem obmog¢ju zivi ve¢ moskih (51,1%) kot zensk - v nasprotju s
Slovenijo, kjer Zivi 49,5% moskih; eden od razlogov za to so gotovo prevladujoce
gospodarske panoge v Saleski dolini (premogarstvo in energetika, kovinskopredelovalna
industrija, gradbenistvo).

3.2. Dejavnik, ki se mu je v zadnjih letih nemogoce izogniti, je seveda financna kriza v obeh
bistvenih aspektih: rast povprasevanja po specifi¢nem gradivu (osebnostna rast, podpora
podjetniski misli, potrebe po prekvalifikacijah... na prvi in gradivo za distrakcijo na drugi
strani) ter zaostrene finan¢ne, socialne itd. razmere.

4. Kvantifikacija nakupa je naslonjena na standarde in normative za splosne knjiznice iz 2005;
koli¢inski povzetek naérta nakupa za 2011 z osnovnimi razmerji je priloga tega naérta. Dve od
treh knjiznic, vkljucenih v Knjiznico Velenje, sta 2009 prakti¢no ze dosegli normativ 4 enot
zaloge na prebivalca (Velenje 3,95, Smartno ob Paki 4,1), medtem ko je bilo v zbirki mestne
knjiznice Soitanj 2,7 enote na prebivalca. Prvi dve zbirki bi torej morali povedevati v razmerju
250 enot gradiva na 1000 prebivalcev, Sostanj pa s 400 enotami na 1000 prebivalcev. Toda tako
visokih vrednosti prirasta nismo nikoli dosegli, tudi v boljsih ¢asih ne: razpolozljive finance SO
obicajno zadostovale za hakup 160-200 enot na 1000 prebivalcev; Ze letna bera okrog 220 enot na
1000 prebivalcev je bila izjemna, glede na splosno krizno situacijo pa seveda ni pricakovati, da bi
se razpolozljivi denar za gradivo povecal. Zato nacrtujemo nizje od normativa, a v realnih okvirih.
Ker skusamo priti do vecine relevantnih dosegljivih naslovov, to znizuje stevilo izvodov
posameznega naslova. Naslovom, po katerih je veliko povpraSevanje, skrajSamo izposojni rok na
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14 dni oz. se pri Stevilu rezervacij, ki zaradi katerih je naslov nedosegljiv za ve¢ kot pol leta,
odlo¢amo za nakup dodatnih izvodov.

4.1.

4.2.

4.3.

4.4,

Sredstva ob¢in vedno porabimo za zbirko v ob¢ini, od koder denar prihaja, medtem ko bomo
zbirki v Sostanju za zmanj$evanje zaostanka namenili povedan delez - tretjino - sredstev
ministrstva. Ob ustaljenem nacinu nabave, ko se odlo¢amo o ponujenem gradivu na osnovi
oglednih izvodov, vse bolj prakticiramo projektne nakupe, s katerimi na¢rtno dopolnjujemo
deficitne niSe v zbirkah.

Pri razmerju naslovov je zbirka v celoti natan¢no na priporoc¢enem razmerju 40% leposlovja
0z. 60% neleposlovja. Vse tri zbirke pa odstopajo od priporocil glede odstotkov gradiva za
otroke: v velenjski je 35% enot namenjenih otrokom, v $ostanjski 40% in v $marski 44%;
delezi so v neposredni zvezi z 0dzivom na vitalnost najmlajsih skupin ¢lanov oz. z delezem
izposoje tega gradiva, ki znada 46% v Velenju ter 55% v Sotanju in Smartnem - mladina po
naravi stvari bolj uporablja knjiznico od odraslih, kar mora knjiznica kot prioriteto upostevati
tudi pri nabavi gradiva. Prenizek delez naslovov mladinske literature na trgu kompenziramo z
ve¢jim Stevilom enot.

Zbirki v obeh manjsih knjiznicah bomo dopolnjevali z izborom referen¢nih del (leksikoni,
slovarji), s temeljnimi leposlovnimi deli in z leposlovjem za manj mobilne (otroke, starejse),
s prilagojenim izborom neleposlovja - ra¢unalni$tvo, osebnostna rast, naredi sam, kmetijstvo,
vrtnarstvo, ro¢na dela, tehnika, ribistvo, $port, medicinska poljudnoznanstvena dela,
domoznanske teme, v Smartnem tudi vinogradniitvo. .. - ter neknjiznega gradiva vkljuéno z
oddaljenim dostopom do e-virov, ki tudi (=zlasti) v manj urbaniziranih okoljih ¢edalje bolj
nadomesca klasi¢ne referencne vire. Povecali bomo ponudbo informativnega Casopisja na 30
naslovov v vsaki od obeh knjiznic. Enakost moZnosti zagotavljamo tudi z dostopnostjo
zahtevnejSega gradiva preko medoddel¢ne oz. medknjizni¢ne izposoje.

Periodi¢ni tisk predstavlja 2,5% enot v zbirki, ne prav visoka Stevilka je posledica razvoja in
se izboljsuje v zadnjih letih. V naértovanem nakupu predstavlja periodika dobrih 7%
naslovov, pri ¢emer ostaja strokovna periodika praviloma v Velenju, medtem ko bomo
splosnoinformativni tisk razen za Velenje nabavili tudi za obe zunanji knjiznici.

Uporabnike knjiznice, ki uporabljajo obstojece zbirke, je mogoce zdruziti v tri ve¢je skupine. Prvo
predstavljajo predsolski in osnovnosolski otroci (ok. 3400 ¢lanov), drugo, nekaj manjso,
srednjeSolci in Studentje (1800) in tretjo vsi drugi (ok. 3200 ¢lanov), med slednjimi $teviléno
izstopajo zaposleni (ok. 2000). Podrobna sestava skupin v letu 2009 je bila naslednja:

Velenje | Sostanj Sm(;;l;';tno Skupine ¢lanov
877 105 39 srednjesolci
1942 348 119 zaposleni
1222 207 84 predsolski
973 98 38 redni in izredni §tudenti
472 86 21 nezaposleni
2182 485 152 osnovnosolci
42 17 14 zaposleni v maticni ustanovi
118 14 3 pravne osebe - zun.ustanove
497 65 38 upokojenci
31 6 2 gospodinje
4 1 0 svobodni poklici
30 9 2 samostojni podjetniki
14 7 8 organiz. enote knjiZnice
2 2 0 kmetje
21 1 0 tuji drzavljani
22 0 0 ostali
8.449 1.451 520 Skupaj

5.1. Najmlajsi potrebujejo za prvo spoznavanje sveta okrog sebe - razen sveta samega - tudi

gradivo, najprej knjige in cd-je oz. dvd-je, ki skupaj s kognitivnim momentom (barve,



5.2.

5.3.

5.4.
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predmeti, zivali...) prinasajo tudi socializacijskega; proces podpiramo z igralnimi in
pravlji¢nimi urami ter delavnicami. Srecanje s knjigo in knjiznico naj bo hkrati tudi v funkciji
prepoznavanja lastne fantazije in ustvarjalnosti otrok. V najzgodne;jsi starosti je relevanten
faktor pri nabavi varnost oz. zunanja oblika medija — ta naj bo prijazen, s ¢im manj robovi in
vogali -, ter kvaliteta jezika oz. pripovedi in likovnih resitev; v majhnem delezu bodo
vklju€ene tudi didakti¢ne igrace.

Za osnovnoSolce bomo nabavili knjizne in neknjizne predloge, ki vzbujajo in podpirajo
njihovo radovednost, Zeljo po branju 0z. navajajo nanj, ki nagovarjajo njihovo potrebo po
ustvarjanju in razvijanju domisljije, Ki jim bodo v pomo¢ pri Solskem delu in pri spoznavanju
informacijske tehnologije, ki podpirajo njihovo radovednost in jim pomagajo iskati osebne
preference in interese. Otroci so glede uporabe novih medijev dale¢ bolj odprti od odraslih,
zato je prav, da nabava neknjiznega gradiva tudi zanje ustrezno zraste. Starejsi skupini (del P,
M) bo v pomo¢ tudi tisto leposlovje, ki se ukvarja z vprasanji odras¢anja in skupinskih
identitet, ter gradivo v pomo¢ poklicnemu usmerjanju, ki bo naslo odjemalce tudi v naslednji
starostni skupini.

SrednjeSolcem bomo pripravili gradivo, s katerim si bodo pomagali pri Solskih obveznostih
vklju¢no s pripravami na maturo, vendar ne uc¢benikov — ti sodijo po nasem mnenju med
izobrazevalno 'opremo', ki jo potrebuje vsak dijak dalj ¢asa, zato jo je nesmiselno posojati, da
ne omenjamo sumljivega signala u¢e¢im se, da tako ne potrebujejo svoje lastne knjige.
Poklicno usmerjanje ter iskanje identitete in oblikovanje osebnosti so nadaljna tipicna
podrocja za to starost, prav tako prve izku$nje s hobiji (Sport, potovanja...) in socialno
mrezenje. V ponudbo za to ciljno skupino sodijo tudi nekateri e-viri (zahtevnejsi slovarji,
enciklopedije ipd.). Ponudbo leposlovnega gradiva za $olo in mimo nje nadgrajujemo s
pomocjo vec¢ bralnih in diskusijskih skupin (Cool-knjiga, Branje je zur - reading is cool) oz.
bralnih znack, prav tako s srecanji z avtorji.

Kategorija odraslih uporabnikov je na splosno ob¢utno bolj raznolika, saj jo sestavljajo poleg
Studentov zaposleni, gospodinje, bralci v svobodnih poklicih, kmetje itd. Temu primerni so
tudi interesi uporabnikov, ki od knjiznice pricakujejo pomo¢ in podporo pri iskanju
odgovorov in resitev v razli¢nih Zivljenjskih situacijah, ¢emur knjiznica sledi z nabavo
gradiva razli¢nih strok in razli¢ne zahtevnosti.

5.4.1.Studentje so praviloma uporabniki z zelo specifi¢nimi zahtevami, ki jih splogna
knjiZnica tezko zadovolji v celoti, ne da bi si ustvarjala mrtvo zalogo, to je zalogo z zelo
nizkim obratom. Zahteve teh uporabnikov spremlja knjiznica tako, da nabavlja gradivo,
ki sodi med temeljna dela v svoji stroki in je vsaj do neke mere zanimivo tudi za Sirsi
(uporabljamo ga tudi kot nabavni korektiv v primerih ponavljajocih se narocil istega
naslova) in dostop do e-virov. Z nekaterimi v Velenju nastajajo¢imi visokimi Solami
smo sklenili dogovore o za¢asnem servisiranju njihovih Studentov, vendar servisiranje
tega segmenta ne izstopa iz servisiranja vzporednih skupin.

5.4.2.Ponudba gradiva za vsezivljenjsko ucenje, tudi tistega za usposabljanje za nov poklic,
spada med prioritete nabavne politike. Humanistika je splosnim knjiznicam poloZena v
zibelko, podobno kot dela s temeljnim informativno-izobrazevalnim nabojem (leksikoni,
slovarji itd.) ali kot podpora uporabnikom, ki individualno ali v organizirani skupini
(rodoslovje, gobarstvo, zdravje oz. prepre¢evanje bolezni...) pridobivajo znanje na
specifi¢cnem podroc¢ju. Ponudba/nakup gradiva z informacijami javnega znacaja je
klju¢nega pomena za sodelovanje vsega prebivalstva v druzbenem zivljenju, ponudba e-
virov pa znadilni znanilec knjiznice, ki je dostopna — tudi - iz domacega fotelja;
reSujemo jo najveckrat v okviru obmocnega sodelovanja.

5.4.3.Naslednji prioritetni segment ponudbe/nakupa je izvirno in prevodno leposlovje, pri
katerem lovimo ravnoteZje med razvedrilnimi vsebinami, ki za nezanemarljivo $tevilo
bralcev predstavljajo skorajda edini stik z branjem oz. eno redkih dostopnih kulturnih
dobrin, in kvalitetnim oz. zahtevnej$im pisanjem, namenjenim zahtevnej$im bralcem,
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analitiénim umom in ljubiteljem estetskih uzitkov. To gradivo sluzi tudi za promocijo
branja in bralne kulture — preko bralnih skupin (npr. branje za seniorje, bralne urice v
domovih za varstvo odraslih), bralne znacke do predstavitev in pogovorov z domacimi
in tujimi avtorji ipd. Posebno pozorno spremljamo novosti in ponatise relevantnih
slovenskih avtorjev. V vse tri zbirke bomo vkljuéili 15% naslovov s strani JAK
subvencioniranih del. Sestavni del razvedrilnega (pa ne samo razvedrilnega) segmenta
so tudi stripi.

5.4.4.Nadaljevali bomo z nakupom za izboljsavo zalozenosti z izvirno knjizevnostjo v jezikih
narodov bivse Jugoslavije (po Stetju 2002 zivi v Velenju slabih 20% prebivalcev z
neslovenskih maternim jezikom) ter minimalnega izbora vecjih evropskih kultur
(angleséina, nemscina, francosc¢ina...) v originalu. Nadaljevali bomo tudi s pripravo
zbirk za slepe oz. slabovidne ter za gluhe in naglusne; postopno staranje prebivalstva
povecuje Stevilénost teh skupin in s tem potrebo po tem gradivu. V primeru gradnje
TES-6 bo v Sostanju prisotnih kakih 1500 tujih delavcev, ki bodo veseli tako gradiva v
svojem jeziku kot dodatnih komunikacijskih moznosti (e-posta, skype); za zagotovitev
dodatnih kapacitet smo v stikih z ob&ino Sotanj.

5.4.5.Periodicni tisk je bil do pojava interneta medij z najaktualnejSimi spoznanji in sporocili;
v veliki meri odvisna od ponudbe periodike. Specifi¢nost tukaj$nje knjiznice je, da smo
do pred 5 leti zaradi prostorske utesnjenosti ponujali silno skromno bero periodi¢nih
tiskov, ki smo jo medtem — in jo bomo $e vnaprej - bistveno povecali, tudi s tujimi
naslovi. V obeh zunanjih knjiznicah je ta ponudba $e danes preskromna: v Smartnem,
kjer je bila prostorska stiska najvecja, je tudi zaostanek, ki ga sicer nadoknadimo vsako
leto, najvedji; tam je povprasevanje po periodiki majhno zaradi skromne odprtosti in s
tem povezanega pojmovanja knjiznice kot izposojevalnice knjig. V Sostanju je splogna
situacija boljsa, vendar nas omejuje prostor. Nadaljevali bomo z nakupom vrste
strokovnih ¢asopisov in jo po moznosti razsirili s svezimi naslovi. Povecali bomo Stevilo
naslovov splosnoinformativnega periodi¢nega tiska na 125, kjer kljub rasti zadnjih let se
malo zaostajamo. Pokritost s slovenskim tiskom je relativno dobra, povecali pa bomo
Stevilo naslovov v jezikih narodov bivSe Jugoslavije, prav tako stevilo relevantnih tujih
casopisov.

5.4.6.Se zmeraj skromno zbirko glasbenih in filmskih vsebin na digitalnih nosilcih bomo
dopolnili v okviru 12% nakupa neknjiznega gradiva, predvsem nosilcev s poudarjeno
informativno oz. umetnis§ko vrednostjo (kvalitetnejsa glasbena dela, tudi zahtevnejSe
zvrsti, kot sta jazz in klasika; od filma otroski, dokumentarni, evropski in slovenski,
nagrajeni filmi; filmi po literarnih predlogah; filmska klasika), podobno zbirko
kartografskega gradiva - turisti¢nih, referen¢nih (atlasov), domoznanskih zemljevidov.
Notno gradivo v ponudbi obsega predvsem segment, ki ga glasbeno Solstvo pusca ob
strani: do-it-yourself metode, pop, rock in jazz transkripcije ipd.

5.4.7.Domoznansko gradivo, ki nastaja, skusamo nabavljati prioritetno, se pravi v ¢imbolj
popolnem obsegu in ne glede na tip oz. vrsto gradiva, pri ¢emer nam avtorji oz. zalozniki
pogosto prostovoljno odstopijo izvod ali dva. Po svojih moznostih pa zbirko
dopolnjujemo tudi s starejSimi eksponati, ki jih §e nimamo, oz. jih skusamo pridobiti
'vsaj' v digitalni obliki; sestavni del promocije te dejavnosti so ob&asne tematske
predstavitve in stalne razstave, npr. razstava knjiznih in neknjiznih novosti 'Ustvarjeno
doma'.

6. Razlog in orientir za nakup je torej osvezevanje in azuriranje obstoje¢ih zbirk z gradivom z novimi
spoznanji, z novostmi v knjizevni produkciji in prevodih, skratka s posodabljanjem obstojeCega
fonda znanja, kar naj zagotovi, da bo knjiznica tudi v prihodnje ziva in privla¢na. Aktualnost
zbirke pa vzdrzujemo tudi z izlo¢anjem poSkodovanega, zastarelega, odve¢nega... gradiva.
Izlo¢eno, a $e uporabno gradivo ponudimo najprej NUK in OOK, nato $olskim knjiznicam,
preostanek pa na mese¢nem sejmu 'Vsi kupujemo, vsi prodajamo' ponudimo skupaj z
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neuporabnim delom podarjenih knjig za simboli¢no ceno bralcem. V letu 2010 smo po tej poti
vrnili v obtok ve¢ kot 600 knjig.



