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cenv e

cen e

poveCevanju aktivne vloge pri vsezivljenjskem razvijanju bralne kulture, razvoju
demokrati¢nega misljenja in uresni¢evanju visokih meril sodobne informatizirane druzbe.
Temu se pridruzuje tudi njihova kulturna in socialno-razvojna funkcija v smislu izenacevanja

izobrazevalnih, informacijskih, socialnih in drugih zmoznosti prebivalcev drzave.

cen e

e poslanstvo knjiznice in cilje, ki jih zeli knjiZznica z nacrtovanim nakupom uresniciti, Se

zlasti cilje, povezane z razvijanjem bralne kulture in informacijske pismenosti ter cilje

cey e

cen e

cey e

e prizadevanja knjiznice za enakost zadovoljevanja ugotovljenih potreb okolja
(informacijske, izobrazevalne, raziskovalne in kulturne potrebe) in utemeljitev
zastopanosti tematskih oz. predmetnih podroc€ij, upoStevajo¢ kriterije ugotovljenih
potreb okolja in zahtevnosti uporabnikov ter cilje lokalne skupnosti (znacilne in posebne
potrebe okolja),
knjiZnica sledi razvoju novih oblik gradiva in novih nacinov dostopa do informacij
(skladno s Standardi 90 % tiskanih medijev in 10 % neknjiznega gradiva (vkljucno z e-
knjigami),

e zastopanost razli¢nih tematskih oz. predmetnih podrocij,

e zastopanost vsaj 15-ih odstotkov naslovov publikacij v javnem interesu, katerih izdajo
v finan¢no podpira Javna agencija za knjigo v okviru zalozniskih programov in
projektov s podrocja kulture, v vsaki organizacijski enoti knjiZnice,

e zastopanost publikacij vsaj 50-ih slovenskih zalozb,

cey e
cen e

cen e

knjiznice (kvaliteten in relevanten izbor gradiva v krajevnih knjiznicah),



cen e

e tesnejSo povezanost vseh elementov knjiznicnega sistema za sodelovanje
splo$na knjiznica v vlogi Solske knjiznice),

e dostopnost do informacij o kupljenem gradivu v katalogu vzajemnega bibliografskega
sistema,

e promocijo knjizni¢nih zbirk,

e utemeljenost odstopanj od strokovnih priporocil nacrtovanja.

Poslanstvo knjiznic od nekdaj temelji na spoznanju, da je znanje najmocnejSi vzvod in
najproduktivnej§i moment cloveSkega dejanja, saj znanje prinaSa kulturne, socialne,
intelektualne in ekonomske prednosti, koristi posameznikom in druzbi v celoti, izboljsuje
razumevanje med ljudmi in dviga splo$no kulturno raven. To poslanstvo je promocija znanja v
najrazli¢nejSih oblikah, medijih in nacinih: njegovo ohranjanje, povecevanje in razsirjanje,
vzpodbujanje k zivljenju z ve¢ znanja, soustvarjanje znanju naklonjene druzbene klime ter

ozavescanje o nasi pripadnosti nacinu Zivljenja, kjer je znanje na samem vrhu vrednot.

cen e

zbirke, ki bo v najvecji meri odgovarjala na ugotovljene potrebe in interese ciljnih skupin nasih
uporabnikov. Nasa vizija in nas cilj hkrati je knjiznica kot ¢im ve¢ ustvarjalnim energijam odprt
prostor, namenjen tako kulturnemu ali socialnemu Zivljenju kot informacijskemu in
izobrazevalnemu udejstvovanju prebivalcev ob&in Velenje, Sostanj in Smartno ob Paki.
Knjiznica je kulturna ustanova, kjer se srecujejo estetski (umetniSko dozZivetje razli¢nih
medijev) in analiticni (omogoc€anje poznavanja in razumevanja dejstev, zakonitosti narave in

druzbe...) koncepti znanja.

V Knjiznici Velenje se trudimo z razvijanjem bralne kulture in informacijske pismenosti ze pri
najmlajS$ih in njihovih starSih. Z pripravljenimi zloZzenkami o branju za najmlajSe in
druzinskemu branju ter obisku knjiznice smo prisotni ze v materinski Soli. Najmlajsi

potrebujejo za prvo spoznavanje sveta okrog sebe gradivo, najprej knjige in CD-je 0z. DVD-je,



ki skupaj s kognitivnim momentom (barve, predmeti, zivali...) prinasajo tudi socializacijskega.
Proces podpiramo z igralnimi in pravljicnimi urami ter delavnicami. SreCanje s knjigo in
knjiznico naj bo hkrati tudi v funkciji prepoznavanja lastne fantazije in ustvarjalnosti otrok. V
najzgodnejsi starosti je relevanten faktor pri nabavi varnost oz. zunanja oblika medija, ta naj bo
prijazen, s ¢im manj robovi in vogali, ter kvaliteta jezika oz. pripovedi in likovnih resitev. V

nakup vkljucujemo tudi delez didakti¢nih igrac.

Za osnovnosolce bomo nabavili knjizne in neknjizne predloge, ki vzbujajo in podpirajo njihovo
radovednost, Zeljo po branju oz. navajajo nanj, ki nagovarjajo njihovo potrebo po ustvarjanju
tehnologije, ki podpirajo njihovo radovednost in jim pomagajo iskati osebne preference in
interese. Otroci so glede uporabe novih medijev dale¢ bolj odprti od odraslih, zato je prav, da
nabava neknjiznega gradiva tudi zanje ustrezno zraste. Starejsi skupini (del P, M) bo v pomo¢
tudi tisto leposlovije, ki se ukvarja z vprasanji odras¢anja in skupinskih identitet, ter gradivo v
pomoc¢ poklicnemu usmerjanju, ki bo naslo odjemalce tudi v naslednji starostni skupini.

Za vse starostne skupine pripravljamo ciljno naravnane dejavnosti in prireditve, ki spodbujajo

cen e

e zanajmlajSe pravlji¢ne ure v slovenskem, angleSkem in nemskem jeziku,

e zaSolarje delavnice, predstavitve knjizevnih del, pogovori in sre¢evanja z avtorji,

e za dijake, Studente in odrasle predstavitve knjiZznice in njenih informacijskih virov,
predstavitev podatkovnih baz in uporaba le-teh na daljavo, uporabo e-knjig, sre¢evanja

z ustvarjalci, predstavitve knjiznih novosti, razstave ipd.

Zbirka je toliko bolj ucinkovita, kolikor je raznovrstnejSa, mnogostranska, kolikor bolj

odgovarja vsej skupnosti, ne le aktivnim uporabnikom knjiznice.

cey e

dejavnosti za obmocje MO Velenje, kjer zivi 73,3 % prebivalstva (32.825 prebivalcev), ob¢ine
Sostanj z 19,5 % (8.673 preb.) in ob&ine Smartno ob Paki s 7,1 % oz. 3.230 prebivalci.
Cilj nakupa je ustvarjanje, dopolnjevanje in posodabljanje oz. osvezevanje zbirk, da bodo

zbirke ustrezale potrebam in interesom ciljnih skupin neposrednega okolja vklju¢no s



skupinami, kot so slepi in slabovidni, gluhi in naglu$ni, skupine s tujim maternim jezikom ipd.,
da bodo zbirke ustrezale potrebam in interesom ciljnih skupin neposrednega okolja vklju¢no s
skupinami, kot so slepi in slabovidni, gluhi in naglusni, skupine s tujim maternim jezikom ipd.,
da bodo uporabne za promocijo branja, za izboljSevanje - funkcionalne in informacijske -
pismenosti ipd., ne nazadnje tudi za promocijo knjiznice same, ob tem pa zagotavljale vir
informacij in znanja tudi na dolgi rok.

Naceloma bo vse gradivo dostopno vsem ¢lanom, potencialnim in dejanskim - bodisi preko
lokalnih zbirk bodisi preko servisov, s katerimi je mogoce priti do gradiva v drugih knjiZnicah,
o0z. online podatkovnih zbirk; predpogoj za to je seveda delujo¢ in azuren katalog, v katerega
so vkljuceni vsi oddelki in vse gradivo. Sredstva ob¢in se vedno porabijo za zbirko v ob¢ini, od
koder denar prihaja. Ob ustaljenem nacinu nabave, ko se odlo¢amo o ponujenem gradivu na
osnovi oglednih izvodov, izpopolnjujemo projektne nakupe, s katerimi na¢rtno dopolnjujemo
deficite v zbirkah.

Zbirke bomo dopolnjevali z oddaljenim dostopom do e-virov, ki ¢edalje bolj nadomesca
klasi¢ne referen¢ne vire ter razsirili ponudbo e-knjig, predvsem e-knjig v slovenskem jeziku.

Enakost moznosti dostopa zagotavljamo tudi z dostopnostjo zahtevnejSega gradiva preko

cen e

........

........

skupnosti in druzbe« (Manifest, 1995), nivoja bralne pismenosti, ambicije knjiznice, da aktivno
posega v spreminjanje okolja in podpira razvoj, da podpira enako zadovoljevanje potreb okolja
(informacijskih, izobrazevalnih, raziskovalnih in kulturnih) z enakovredno zastopanostjo

tematskih oz. predmetnih podrocij.

........

elektronski ali kako drugace tehni¢no izdelani zapisi, ki jih zbirajo in javnosti posredujejo
knjiznice ter so namenjeni za potrebe kulture, izobrazevanja, raziskovanja in informiranja«, a

tudi »rokopisi in drugo neobjavljeno gradivo (tipkopisi, elektronski zapisi in podobno)«.

cey e



zakonskimi in strokovnimi priporocili:

e Zakon o knjizni¢arstvu (Uradni list, §t. 87/2001 in §t. 96/2002 ),
73/2003),
e Pravilnik o osrednjih in obmo¢nih knjiznicah (Uradni list §t. 88/2003),
2005),
e Manifest o splosnih knjiznicah (1994)
e Slovenske sploSne knjiznice za prihodnost: strategija razvoja slovenskih sploSnih

knjiznic 2013-2020 (http://zdruzenje-knjiznic.si/).

Za uspesno izpolnjevanje ciljev splosne knjiznice morajo biti vse njene storitve v celoti
gradiva v letu 2018 uposteva informacije, izobrazevalne, raziskovalne in kulturne potrebe

okolja. Prav tako nakup gradiva zadovoljuje znacilne in posebne potrebe okolja.

Knjiznica Velenje s svojim nakup gradiva zagotavlja zadovoljevanje informacijskih,

izobrazevalnih, raziskovalnih in kulturnih potreb nasega okolja.

Informacijske potrebe nasih uporabnikov bomo zadovoljili z nakupom splosnih informativnih
gradiv, sploSnega periodi¢nega tiska, gradiv z informacijami za poznavanje lokalnega okolja in

informacijami javnega znacaja.

Izobrazevalne potrebe nasih uporabnikov bomo zadovoljili z nakupom gradiv najrazli¢nejSih

strokovnih podrocij in razli¢énih stopenj zahtevnosti. Zbirko dopolnjujemo z gradivi na


http://zdruzenje-knjiznic.si/

razliénih medijih. Gre za temeljno literaturo posameznih strokovnih podrocij v slovenskem

jeziku. Podrocja, ki so v slovenskem jeziku slabo zastopana pa nadgradimo z deli v tujih jezikih.

Za raziskovalne potrebe nasih uporabnikov dopolnjujemo z zbiranjem domoznanskega gradiva

s podroja vseh treh ob&in (Velenje, Sostanj in Smartno ob Paki).

Kulturne potrebe nasih uporabnikov bomo zadovoljili z nakupom aktualnega in kakovostnega
gradiva za vse skupine uporabnikov in razli¢ne zahtevnostne stopnje. Pri nabavi kvalitetnih
glasbenih posnetkov dajemo poudarek kvalitetnej$im glasbenim delom ter tudi zahtevnej$Sim
zvrstem. Filme nabavljamo predvsem otroske, dokumentarne, evropske in slovenske, nagrajene

in filme po literarnih predlogah ter strokovno gradivo s podrocja razli¢nih umetnosti.

Zunanji okvir vsakoletnega nakupa so finance na eni in razmere — ponudba - na knjiznem in
informacijskem trgu na drugi strani. Osnovni finan¢ni vir za nakup predstavljajo sredstva ob¢in
in drzave. Vzporedni notranji okvir sta organiziranost knjiznice in strukturiranost potreb,
izrazenih skozi Stevilo knjiznic in naravo posameznih gravitacijskih obmocij. Velenje 32.747
prebivalcev, od tega 14% mlajsih od 15 let, pretezno urbano okolje in (sub)regionalni center z
nekaj tiso¢ dnevnimi migranti tako na delo kot v $olo. Sostanj 8.705 prebivalcev, od tega 15,1%
pod 15 leti, malo mestno jedro in pretezno kmetijska okolica ter Smartno ob Paki 3.240
prebivalcev, od tega 15% pod 15 leti, pretezno kmetijsko okolje; skupaj torej 44.692
prebivalcev, od tega 14% mlajsih od 15 let. Zanimivo je, da na celotnem obmodju Zivi veé
moskih (50,9%) kot Zensk - v nasprotju s Slovenijo, kjer zivi 49,5% moskih; eden od razlogov
za to so gotovo prevladujoée gospodarske panoge v Saleski dolini (premogovnistvo in

energetika).

Dve od treh knjiznic, vkljuenih v Knjiznico Velenje, sta ze dosegli 4 enote zaloge na
prebivalca, medtem ko je bilo v zbirki mestne knjiznice Sostanj 3,26 enote na prebivalca.

Vendar finance nikoli niso zadostovale za s standardi skladne vrednosti nakupa, tako bo v letu



2018 glede na splosno gospodarsko situacijo tezko obdrzati dosezeni obseg nakupa ne glede na
njegov ze zdaj skromen obseg.

Periodicni tisk je bil do pojava interneta medij z najaktualnejSimi spoznanji in sporocili; v
meri odvisna od ponudbe periodike. V obeh zunanjih knjiznicah je — iz prostorskih razlogov -
ta ponudba $e danes preskromna: v Smartnem, kjer je bila prostorska stiska najveéja, je tudi
zaostanek, ki ga sicer nadoknadimo vsako leto, najvecji; tam je povprasevanje po periodiki
majhno, nekaj tudi zaradi skromne odprtosti. V Sostanju je splosna situacija boljsa. Nadaljevali
bomo z nakupom vrste strokovnih ¢asopisov in jo po moznosti razsirili s svezimi naslovi; cilj

je omogociti dostop do vseh relevantnih, s poslanstvom knjiznice skladnih naslovov.

Se zmeraj skromno zbirko glasbenih in filmskih vsebin na digitalnih nosilcih bomo dopolnili v
okviru 10% nakupa neknjiZznega gradiva, predvsem nosilcev s poudarjeno informativno oz.
umetniSko vrednostjo (kvalitetnejSa glasbena dela, tudi zahtevnejSe zvrsti, kot sta jazz in
klasika; od filma otroski, dokumentarni, evropski in slovenski, nagrajeni filmi; filmi po
literarnih predlogah; filmska klasika), podobno zbirko kartografskega gradiva. Vlogo
promotorja digitalne tehnologije opravljamo tudi s promocijo podatkovnih zbirk ter e-knjig v
slovenskem jeziku. Predvsem slednjim bomo v naslednjih letih posvecali vse ve¢ pozornosti in

jih poskusali uspesno integrirati v naSo ponudbo ter jim zagotoviti ¢im bolj enakovreden status.

Pri razmerju naslovov je prirast na priporo¢enem razmerju 60 % strokovne literature, 40 %
leposlovja. Nasa zbirka dosega razmerje 65 % strokovnega gradiva ter 35 % leposlovnega

gradiva in jo uravnavamo glede na priporo¢eno razmerje.

Vse tri zbirke odstopajo od priporocil glede odstotkov gradiva za otroke: v velenjski je 35 %
enot namenjenih otrokom, v Sostanjski 40 % in v Smarski 44 %; delezi so v neposredni zvezi z
vitalnostjo najmlajSih skupin ¢lanov oz. z deleZem izposoje tega gradiva, ki znasa 46 % v
Velenju ter 55 % v Sostanju in Smartnem ob Paki. Mladina po naravi stvari bolj uporablja

knjiznico od odraslih, kar knjiznica mora upoStevati kot prioriteto tudi pri nabavi gradiva.



Knjiznica Velenje bo v vse tri zbirke vkljucila najmanj 15 % naslovov publikacij v javnem
interesu, katerih izdajo finan¢no podpira JAK v okviru zalozniskih programov in projektov s

podrocja kulture.

Knjiznica Velenje bo v nakup vkljudila gradivo iz ponudbe vsaj 50 slovenskih zalozb.

Naslednji prioritetni segment nakupa je izvirno in prevodno leposlovje tako z razvedrilnimi
vsebinami, ki za nezanemarljivo $tevilo bralcev predstavljajo skorajda edini stik z branjem oz.
eno redkih dostopnih kulturnih dobrin, kot s kvalitetnim oz. zahtevnej$im pisanjem,
namenjenim zahtevnejS$im bralcem, analiticnim umom in ljubiteljem estetskih uzitkov. To
gradivo sluzi tudi za promocijo branja in bralne kulture — preko bralnih skupin (npr. branje za
seniorje, bralne urice v domovih za varstvo odraslih), bralne znacke do predstavitev in
pogovorov z domacimi in tujimi avtorji ipd. Glede na relativno nizek deleZ izposojenega
leposlovja med odraslimi (pribl. Cetrtina) bomo v okviru moznosti skusali razsiriti ta del
ponudbe — tudi s pomocjo bralnih akcij. Posebno pozorno spremljamo novosti in ponatise
relevantnih slovenskih avtorjev. Nadaljevali bomo z nakupom za boljSo zaloZenost z izvirno
knjizevnostjo v jezikih narodov bivse Jugoslavije (po Stetju 2002 Zivi v Velenju slabih 20%
prebivalcev z neslovenskih maternim jezikom) ter minimalnega izbora vecjih evropskih kultur
(anglesc¢ina, nems¢ina, francos¢ina...) v originalu. Nadaljevali bomo tudi z bogatenjem zbirk
za slepe 0z. slabovidne ter za gluhe in nagluSne; postopno staranje prebivalstva povecuje

Stevil¢nost teh skupin in s tem potrebo po tem gradivu.

Razlog in orientir za nakup je torej osveZevanje in aZuriranje obstojecih zbirk z gradivom z
novimi spoznanji, z novostmi v knjizevni produkciji in prevodih, skratka s posodabljanjem
obstojecCega fonda znanja, kar naj zagotovi, da bo knjiznica tudi v prihodnje zZiva in privlacna.

Aktualnost zbirke pa vzdrzujemo tudi z izloCanjem poskodovanega, zastarelega, odvecnega...



gradiva. Izlo¢eno, a Se uporabno gradivo ponudimo najprej NUK in OOK, nato Solskim
knjiznicam, preostanek pa na mese¢nem sejmu 'Vsi kupujemo, vsi prodajamo’ ponudimo skupaj

z neuporabnim delom podarjenih knjig za simboli¢no ceno bralcem.

Uporabnike knjiznice, ki uporabljajo obstojece zbirke, je mogoce zdruziti v tri vec¢je skupine.
Prvo predstavljajo predsolski in osnovnosolski otroci, drugo, nekaj manjso, srednjeSolci in
Studentje in tretjo vsi drugi, med slednjimi Steviléno izstopajo zaposleni. Nakup vodi vec

prioritet.

Najmlajsi potrebujejo za prvo spoznavanje sveta okrog sebe - razen sveta samega - tudi gradivo,
najprej knjige in CD-je oz. DVD-je, ki skupaj s kognitivnim momentom (barve, predmeti,
zivali...) prinasajo tudi socializacijskega; proces podpiramo z igralnimi in pravljicnimi urami
ter delavnicami. Sre€anje s knjigo in knjiZnico naj bo hkrati tudi v funkciji prepoznavanja lastne
fantazije in ustvarjalnosti otrok. V najzgodnejsi starosti je relevanten faktor pri nabavi varnost
0z. zunanja oblika medija — ta naj bo prijazen, s ¢im manj robovi in vogali - , ter kvaliteta jezika

oz. pripovedi in likovnih reSitev; v majhnem delezu bodo vkljucene tudi didakti¢ne igrace.

Za osnovnoS$olce bomo nabavili knjizne in neknjizne predloge, ki vzbujajo in podpirajo njihovo
radovednost, Zeljo po branju 0z. navajajo nanj, ki nagovarjajo njihovo potrebo po ustvarjanju
tehnologije, ki podpirajo njihovo radovednost in jim pomagajo iskati osebne preference in
interese. Otroci so glede uporabe novih medijev dale¢ bolj odprti od odraslih, zato je prav, da
nabava neknjiznega gradiva tudi zanje ustrezno zraste. Starejsi skupini (del P, M) bo v pomo¢
tudi tisto leposlovje, ki se ukvarja z vprasanji odras¢anja in skupinskih identitet, ter gradivo v

pomo¢ poklicnemu usmerjanju, ki bo naslo odjemalce tudi v naslednji starostni skupini.

Srednjesolcem bomo pripravili gradivo, s katerim si bodo pomagali pri Solskih obveznostih
vklju¢no s pripravami na maturo, vendar ne ucbenikov — ti sodijo po naSem mnenju med
izobrazevalno 'opremo', ki jo potrebuje vsak dijak dalj Casa, zato jo je nesmiselno posojati, da
ne omenjamo dvomljivega signala u¢eCim se, da tako ne potrebujejo svoje lastne knjige.
Poklicno usmerjanje ter iskanje identitete in oblikovanje osebnosti so tipi¢na podrocja za to
starost, prav tako prve izkuSnje s hobiji (Sport, potovanja...) in socialno mrezenje. V ponudbo

za to ciljno skupino sodijo tudi nekateri e-viri (podatkovne zbirke, e-knjige). Ponudbo



leposlovnega gradiva za $olo in mimo nje nadgrajujemo s pomocjo ve¢ bralnih in diskusijskih
skupin (Cool knjiga, Branje je Zur - reading is cool) oz. bralnih znack, prav tako s srecanji z

avtorji.

Kategorijo odraslih sestavljajo poleg Studentov zaposleni, gospodinje, bralci v svobodnih
poklicih, kmetje itd. Temu primerni so tudi interesi uporabnikov, ki od knjiznice pri¢akujejo
pomoc¢ in podporo pri iskanju odgovorov in resitev v razlicnih zivljenjskih situacijah, ¢emur
knjiznica sledi z nabavo gradiva razlicnih strok in razlicne zahtevnosti. Humanistika je
splosnim knjiznicam polozena v zibelko, podobno kot dela s temeljnim informativno-
izobrazevalnim nabojem (leksikoni, slovarji itd.) ali kot podpora uporabnikom, ki individualno
ali v organizirani skupini (rodoslovje, gobarstvo, zdravje oz. preprecevanje bolezni...)
pridobivajo znanje na specificnem podrocju. Ponudba/nakup gradiva z informacijami javnega
znacaja je kljucnega pomena za sodelovanje vsega prebivalstva v druzbenem Zivljenju,
ponudba e-virov pa znacilni znanilec knjiznice, ki je dostopna — tudi - iz domacega fotelja;

reSujemo jo najveckrat v okviru obmoc¢nega sodelovanja.

Studentje so praviloma uporabniki z zelo specifi¢nimi zahtevami, ki jih splo§na knjiznica tezko
zadovolji v celoti, ne da bi si ustvarjala mrtvo zalogo, to je zalogo z zelo nizkim obratom.
Zahteve teh uporabnikov spremlja knjiznica tako, da nabavlja gradivo, ki sodi med temeljna
dela v svoji stroki in je vsaj do neke mere zanimivo tudi za Sir$i krog bralcev. Ravno za to
nabavni korektiv v primerih ponavljajo¢ih se narocil istega naslova) in dostop do e-virov. Z
nekaterimi v Velenju nastajajo¢imi visokimi Solami smo sklenili dogovore o zaCasnem
servisiranju njihovih Studentov, vendar servisiranje tega segmenta ne izstopa iz servisiranja

vzporednih skupin.

Pri domoznanskem gradivu se trudimo za ¢im popolnejse pokrivanje z gradivom ne glede na
tip ali vrsto gradiva, pri cemer nam avtorji oz. zalozniki pogosto prostovoljno odstopijo izvod
ali dva. Po svojih moznostih pa zbirko dopolnjujemo tudi s starejSimi eksponati, ki jih Se
nimamo, oz. jih skusamo pridobiti 'vsaj' v obliki digitalnih kopij. Sestavni del promocije te

dejavnosti so tako virtualne objave kot obCasne tematske predstavitve in stalne razstave.



Knjiznica Velenje bo tudi v naslednjem letu sodelovala in se povezovala z vsemi elementi

knjiznicnega sistema. Aktivnho se bomo povezovali v mrezo medknjizniéne izposoje in

sodelovali na podrocju, ki jo za nas nacrtuje osrednja obmocna knjiznica.

cen e

bodo dostopni v katalogu vzajemnega bibliografskega sistema.

Podro¢je animacije in promocije zajema dogodke ter prireditve, ki posredno in neposredno
predstavljajo promocijo za knjiznico, opozarjajo na dejavnost in ponudbo ter hkrati vabijo k
obisku. Stevilo dogodkov v Knjiznici Velenje Ze nekaj let vztrajno raste, kar dokazuje, da je
Knjiznica Velenje privlaéno sreGevalisée obanov. Prav tako v Mestni knjiznici Soitan
prostorski pogoji omogocajo ambicioznejs$i program prireditev. Posebno pozornost bomo

namenili pripravi in distribuciji tiskanih promocijskih materialov, predvsem info-zlozenk.

Nakup gradiva je tesno povezan s sredstvi, ki jih knjiZznici namenijo vse tri obCine in drzava,

ey e

priporo€ili. Ve¢jih odstopanj od 5 % ne nacrtujemo.



FINANCNI NACRT ZA LETO 2018

Prihodki
Fin.
Vir Preb. Znesek | delez | DeleZ
44.728
Skupna nacrtovana sredstva
ob¢in 44.692| 75.700
Mestna obcina Velenje 32.825| 57.200| 0,53 0,73
Obcina Sostanj 8.673| 14.000| 0,13 | 0,19
Obc¢ina Smartno ob Paki 3.230 4.500| 0,04 0,07
Ministrstvo za kulturo 32.009| 0,30
prebivalci 44.728 | 23.259
usklajen razvoj 1.250( 3.750
predlagatelj 2.500| 2.500
e-knjige 2.500( 2.500
Skupaj 107.709| 1,00 | 1,00
Odhodki
Namen $t. enot Znesek
Nakup gradiva za odrasle (70%) 4.189| 75.396
Nakup gradiva za mladino (30%) 1.795| 32.313
Skupaj 5.984|107.709
Namen St. enot Znesek
Nakup gradiva stroke (60%) 3.590| 64.625
Nakup gradiva leposlovje (40%) 2.394| 43.083
Skupaj 5.984|107.709
Namen St. enot Znesek
Nakup knjiznega gradiva (90%) 5.385| 96.938
Nakup neknjiznega gradiva (10%) 598 | 10.771
Skupaj 5.984|107.709
Obseg nakupa po normativu (St. preb.x250/1000): 11.182 enot




Nacrtovani obseg nakupa: 5.984 enot
Nacrtovani obseg nakupa na
1000 preb.: 133,78
Nacrtovana povprecna cena
enote: 18,00 €
% MK v nacrtovani ceni enote: 29,72%
vrednost e-knjige (licence): 22,00 €
*$t. preb. nadan 1.1.2017




VSEBINSKI NACRT NAKUPA GRADIVA 2018 2018
Delez v % Naslovi Enote
Nacrtovani obseg 3.590 5.984
Prirast gradiva za odrasle 70 2.513 4.189
Prirast gradiva za mladino 30 1.077 1.795
Prirast strokovnega gradiva 60 2.154 3.590
Prirast leposlovja 40 1.436 2.394
Neknjizno gradivo 10 359 598
Razmerja in
deleziv % Naslovi Enote
Knjiznicno gradivo 100 3.590 5.984
5.984
Knjizno gradivo 90 3.231 5.386
periodika 340 525
monogradfije 2.891 4.861
Gradivo za odrasle 70 2.262 3.770
Gradivo za mladino 30 969 1.616
Strokovno gradivo 60 1.939 3.231
Leposlovno gradivo 40 1.293 2.154
Neknjizno gradivo 10,00 359 598
glasbeni CD-ji 0,20 12
filmsko gradivo 0,30 18
licence za e-knj 5,40 332 332
Clanarina biblos 1,80 1
podatkovne zbirke OOK 1,80 1
didakticne igre 0,50 30




